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Kljucni partneri:

Popis s
dobavljaca, suradnika i svih
ostalih partnera.

Sto nam nasi kljuéni
partneri isporucuju?

Kljuéne
aktivnosti:

Popis
aktivnosti
koje je potrebno napraviti u

vremenu aktivizacije projekta.

Kljuéni resursi:

Popis potrebnih
resursa (ljudi,
kapital, stalna i obrtna
sredstva te intelektualni
resursi).

Isporucena W
vrijednost: (4
Proizvodi i/ili

usluge koje nudite kupcima
kako bi zadovoljili njihove
potrebe.

Koje potrebe zadovoljavamo?

Odnosi s

kupcima: Q

Nacin na koji

Cete odrzavati dugorocne dobre
poslovne odnose s vasim
kupcima.

Distribucijski i

komunikacijski ﬁ@

kanali:

Na koji ¢ete nacin komunicirati s
trzistem i kako ¢ete distribuirati
svoje proizvode. na koji nacin
kupci traze informacije o vasem
proizvodu ili usluzi.

TrziSni segmenti:

Identificirane
skupine kupaca i/ili

potrosaca na vasem ciljnom

trzistu.

Struktura troskova

Osnovni fiksni i varijabilni troskovi projekta (stavke).

Prihodi (stavke)

Koje su nase cjenovne strategije?

Nacin na koji ¢e isporucena vrijednost generirati prihod.

Drustvene implikacije i troSkovi zagadenja

9"“ Drustveni utjecaj i korist za okolis
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Platno poslovnog modela: upute za koristenje

1. Ne pisati na platno-upotrebljavati post it razlicitih
boja

Nemojte pricati- pocnite raditi

Krenite bilo od kuda samo krenite, stvarajte
Koristite rijeci

Zadrzite jednostavnost (KISS)

Vizualizirajte

Manje teksta vise slika

Ispricajte pricu

Budite koncizni, sintetizirajte
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BUSINESS MODEL CANVAS: Etno zalogaijnica

KLJUCNI PARTNERI KLJUCNE AKTIVNOSTI PONUDA VRIJEDNOSTI SEGMENTI KORISNIKA
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Poslovni modeli — Samoprocjena

» Utvrdio/la sam trziSne segment i korisnike kojima Zelim ponuditi svoj
proizvod/uslugu.

»Shvacam koliko je vazna ponuda vrijednosti.
» Analiziram razli¢ite kanale koje bih mogao/la koristiti za dosegnuti korisnika.

»Shvacam da moram definirati vrstu odnosa koju Zelim imati s korisnikom te da je
marketinska strategija kljucna da se ovo postigne.

» Utvrdio/la sam priljeve prihoda (i u potrazi sam za dodatnima).

»Napravio/la sam popis svih kljucnih aktivnosti i povezao/la ih s kljuCnim resursima
kojl su mi potrebni da bi se aktivnosti izvrsile.

» Shva¢am vaZnost pripadanja klju¢nim suradnistvima koji mi mogu pomoci u
implementaciji mog proizvoda/usluge.

»Napravio/la sam strukturu troskova i znam koje troskove ima moja ideja.
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Segmenti korisnika (Customer segments)
Ponuda vrijednosti (Value proposition)
Kanali (Channels)

Odnosi s korisnicima (Customer relationship)
Prihodi (Revenue streams)

Klju€ni resursi (Key resources)

Kljuéne aktivnosti (Key activities)

KljuCni partneri (Key partners)

Struktura troskova (Cost structure)




Sada je ha vama red!

KoristeCi raznobojne post-
its, zapiSite kljuCne rijeCi i
prilijepite ih u kucCice.

Platno je dinamicCan alat za
razmisljanje. Treba se
razvijati, mijenjati, i
poboljSavati. Malo po malo i
biti Ce dovrseno. Vasa ideja
Ce se stvarati pred vasim
oCima. Nastavite!
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HVALA NA PAZNJI!
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